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ADDED VALUE PRODUCTS I 
တန္ဖိုးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ား (၁)  

ဗဟုသုတ 
သေဘာထား 
လုပ္ေဆာင္ျခင္း 

ဤသင္ခန္းစာၿပီးေျမာက္ေသာအခါ သင္တန္းတက္ေရာက္သူတုိ႔သည္  
၁။ ထုတ္ကုန္မ်ားတြင္ တန္ဖုိးေပါင္းထည့္ေပးေသာ စည္းမ်ဥ္းစည္းကမ္းမ်ားကုိ 
နားလည္လာလိမ့္မည္။  
၂။ စားေသာက္ကုန္စုိက္ပ်ိဳးေရးထုတ္ကုန္မ်ားထက္ပုိေသာ အရာမ်ားကုိေတြးေခၚမိေစလိမ့္မည္။  
၃။ ျဖစ္ႏုိင္ေခ်ရိွေသာ ထုတ္ကုန္မ်ားကုိ ထူးျခားစြာၾကံဆလာႏိုင္လိမ့္မည္။ 

သင္တန္းနည္းျပ
အတြက္ 
မွတ္ခ်က္ 

ဤသင္ခန္းစာသည္ တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ား သင္ခန္းတြဲမွ 
ပထမဆုံေသားသင္ခန္းစာျဖစ္သည္။  

သင္ေထာက္ကူ ● ပုိစတာအရြယ္စာရြက္၊ မာကာ၊ ေကာ္တိတ္ 
● အစပ်ိဳးျခင္း 
● မွတ္စုမ်ား 

o တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ားေစ်းကြက္သုိ႔ေရာက္ရိွေရး ေျခလွမ္မ်ား Steps In Getting 
An Added Value Product To Market 

● အျခားသင္ေထာက္ကူမ်ား 
o တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ားေစ်းကြက္သုိ႔ေရာက္ရိွေရး စာရြက္ေခ်ာင္းမ်ား (၃ -၄ စုံ၊ 
အတန္းမစခင္ ထုိိစာရြက္ေခ်ာင္းမ်ားကုိျဖတ္ၿပီး တစုံခ်င္းစီ ေရာထားပါ)  

o Video: Youth Ultra Short Film Contest First Place Video  about 
lemongrass value added product 

သင္ခန္းစာ ၁ နာရီ  

အစပ်ိဳးျခင္း (၅ မိနစ္) 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား 
 
က။ သရုပ္ေဖာ္ကစားျခင္း -သူငယ္ခ်င္းႏွစ္ေယာက္စကားေျပာျခင္း 
လူ ၁   ေဟ့ ခန္႔- ဘာျပသာနာတက္ေနလုိ႔လဲ။ 
လူ ၂    အင္ …ငါ့မွာပန္းသီးေတြအမ်ားၾကီးပဲ ေရာင္းမထြက္ႏုိင္ေသးလုိ႔။ ေစ်းျပိဳင္ပန္းသီးသည္ေတြလဲအမ်ားၾကီးပဲ။   
လူ ၁    ေစ်းမွာေရာ ေရာင္းၾကည့္ေသးလား။  
လူ ၂     ေရာင္းတယ္။ ေစ်းအရမ္းနဲတယ္။ ဒီလုိပုံစံနဲ႕ ငါ့မိသားစုအသုံးစရိတ္ဘယ္လုိရမလဲကြာ။   
လူ ၁    ငါလည္းမေျပာတက္ဘူး။ မင္းပန္းသီးဆက္မစုိက္ပဲေနရမယ္ထင္တယ္။  
လူ ၂    ဒါေပမ့ဲ ငါ အေကာင္းဆုံးလုပ္တက္တာ အဲဒါပဲရိွတာ။ ဒီပန္းသီေတြအားလုံးနဲ႕ တစ္ခုခုလုပ္နုိင္ဖုိ႔ေမ်ာ္လင့္မိတယ္ကြာ။  
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SHOWD ေမးခြန္းမ်ားေမးျခင္း-   
၁။ သင္ဘာေတြ႕ျမင္ခဲ့ပါသလဲ။  
၂။ ဘာျဖစ္ပ်က္ေနလဲ။  
၃။ ကၽြႏု္ပ္တုိ႔ေနရာတြင္ျဖစ္ပ်က္ေနပါသလား။  
၄။ ဘာေၾကာင့္ျဖစ္ရသနည္း။  
၅။ ဘာလုပ္ေဆာင္ရမည္နည္း။  

တန္ဖုိးျဖည့္ ျခင္းဆုိတာ ဘာကုိဆုိလုိတာလဲ။  (၁၅ မိနစ္) What Does “Added Value” Mean? (15”) 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား- အဖြဲ႕ၾကီးတြင္ေဆြးေႏြးပါ။  
က။ Youth Ultra Short Film Contest First Place Video ဗီဒီယုိၾကည့္ပါ။ 
ခ။ စုိက္ပိ်ဳးေရးထုတ္ကုန္အား တန္ဖုိးျဖည့္ (ေပါင္းထည့္ျခင္း) ျခင္းဆုိတာ ဘာကုိဆုိသနည္း။ - ဥပမာ- 
ေကာက္ပဲသီးနံွ၊ အသီးမ်ား၊ တိရစာၦန္ ထုတ္ကုန္မ်ား  

၁) ကုန္ၾကမ္းစုိက္ပ်ိဳးေရးထုတ္ကုန္မ်ားကုိ ေနာက္ထပ္ဆင့္တြင္စီမံထုတ္လုပ္ျခင္း  
၂) ဝယ္သူမ်ားအတြက္ ေကာင္က်ိဳးမ်ားေပါင္းထည့္ျခင္း 
၃) ကုန္ပစၥည္းေရာင္းခ်ရန္ေနရာမ်ား သုိ႔မဟုတ္ ေစ်းကြက္သစ္မ်ားဖြင့္လွစ္ျခင္း 
၄) ေထာက္ပုိ႔လုပ္ေဆာင္ျခင္းထက္ ေစ်းကြက္တြင္ေရာင္းခ်ျခင္း 
၅) လူသုံးကုန္ပစၥည္းတစ္ခုရဲ႕ဆန္႔က်င္ဘက္ 

ဂ။ ကုန္ပစၥည္းတစ္ခုတြင္ တန္ဖုိးျဖည့္ျခင္းကုိ မည္သည္ဖန္တီးေပးသနည္း။ 
၁။ အသုံးဝင္ေသာလုပ္ေဆာင္မႈ 
၂။ အသုံးဝင္ေသာပုံစံႏွင္ ပုံသ႑ာန္  
၃။ ေနရာမွန္ 
၄။ အခ်ိန္မွန္ 
၅။ ပုိင္ဆုိင္ဖုိ႔လြယ္ကူျခင္း 
၆။ သင့္ေတာ္ေသာထုပ္ပုိးမႈအျပင္အဆင္ 
၇။ သင့္ေတာ္ေသာအရြယ္အစား 
၈။ မွန္းထားသည့္အတုိင္း (သုိ႔) ထက္သာလြန္ေသာ အရည္အေသြး  
၉။ က်န္းမာေရးအက်ိဳးေက်းဇူးမ်ားေပးျခင္း 
၁၀။ သက္သာလြယ္ကူမႈေပးျခင္း 
၁၁။ ေရြးခ်ယ္စရာမ်ားေပးျခင္း 

 ကုန္ထုတ္လုပ္စီမံျခင္းအဆင့္သုိ႔ တန္ဖုိးေပါင္းထည့္ျခင္းက ရပ္ရြာကုိ မည္သည့္ေကာင္းက်ိဳးမ်ား 
သယ္ေဆာင္ေပးသနည္း။ (၁၀ မိနစ္) 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား- အဖြဲ႕ငယ္မ်ားခြဲၿပီး ဤေမးခြန္းကုိေဆြးေႏြးပါ။  
က) သုံးေလ့သုံးဓရိွေသာအသုံးအေဆာင္မ်ားအတြက္ ေစ်းကြက္သစ္မ်ား 
ခ) ေဒသခံမ်ားလုပ္သားမ်ားအတြက္ အလုပ္မ်ား 
ဂ) ကုန္ပ့ံပုိးသူမ်ားႏွင့္ ထုပ္လုပ္စံမံသူမ်ားအတြက္ ဆင့္ပြားအလုပ္မ်ား 
ဃ) ရပ္ရြာအားထူးျခားေစသည့္ အျခားေသာစီးပြားေရးလုပ္ငန္းမ်ား 
င) ေမ်ာ္လင့္ခ်က္ 
စ) ေဒသအရင္းအျမစ္မ်ားျမွင့္တင္ျခင္း 
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ဆ) ရပ္ရြာဂုဏ္တက္ေစျခင္း 
ဇ) လယ္သမားမ်ား (ျခံလုပ္သူမ်ား) အားေစ်းျမင့္ျမင့့္ျပန္ေပးႏုိင္ျခင္း 
 
စုိက္ပ်ိဳးထုတ္ကုန္မ်ာကုိ မည္သည့္စီမံမႈပုံစံျဖင့္ တန္ဖုိးျဖည့္ႏုိင္သနည္။ (၁၀ မိနစ္)  
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား- အဖြဲ႕ငယ္မ်ားခြဲၿပီး ဤေမးခြန္းကုိေဆြးေႏြးပါ။ အေျခာက္ခံသည္ စသည့္ျဖင့္  စကားလုံးတစ္လုံးကုိ 
အသုံးျပဳၿပီးေဖာ္ျပပါ။  

၁) သန္႔ရွင္းသည္ 
၂) အေအးခံသည္ 
၃) ခ်က္သည္၊ ဖုတ္သည္ 
၄) ေပါင္းစပ္သည္ 
၅) အခ်ည္ေဖာက္သည္ 
၆) ၾကိတ္သည္ 
၇) ျ 
၈) အဆီအႏွစ္ထုတ္ယူသည္ 
၉) အေျခာက္ခံသည္ 
၁၀) အေငြ႔ရုိက္သည္ 
၁၁)ေၾကာ္သည္ 
၁၂) အရည္ေဖာ္သည္ 
၁၃) တာရွည္ထားသည္ 
၁၄) နုတ္နုတ္စင္း၊ လီွးျဖတ္သည္ 
၁၅) အခြံခြာသည္ 
၁၆) တံဆိပ္ကပ္ 
၁၇) ထုပ္ပုိးျပင္ဆင္သည္ 
၁၈) ျဖန္႔ျဖဴးသည္ 
၁၉) လွည့္သည္ 
၂၀) ရက္သည္ 
၂၁) သဘာဝေျမၾသဇာ 

 
တန္ဖုိးျဖည့္ကုန္ပစၥည္းတစ္ခုထုတ္လုပ္ရာတြင္ မည္သည့္အဆင့္မ်ားပါဝင္သနည္း။ ( ၁၀ မိနစ္)  
What Steps Are Involved In Developing A Value Added Product?  (10”) 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား - တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္ေစ်းကြက္ေရာက္ရိွေရး ေျခလွမ္းမ်ားထဲမွ  
ေစ်းကြက္အဖြ႔ဲတစ္ဖြဲ႕ခ်င္းစီအတြက္ စာရြက္ေခ်ာင္းမ်ားျပင္ဆင္ထားပါ။ တစ္ခ်ိဳ႕အဆင့္မ်ားမွာ တျပိဳင္နက္တည္း 
ျဖစ္ပ်က္လိမ့္မည္။ ယခုလွဳပ္ရွားမႈမွာ ထုတ္ကုန္တစ္ခုေစ်းကြက္ေရးအတြက္ ပါဝင္ေသာေျခလွမ္းမ်ားကုိ 
သင္တန္းတက္ေရာက္သူတုိ႔သိျမင္လာဖုိ႔ျဖစ္သည္။ တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္တစ္ခုေစ်းကြက္ေရာက္ရိွေရး မွတ္စုကုိ 
ေပးကမ္းပါ။   

နိဂုံးႏွင့္ ယူေဆာင္ရမည့္သင္ခန္းစာ (   အခ်ိန္) 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား 
က။ ဤသင္ခန္းစာထဲမွ ဘာကုိရွာေဖြေတြ႕ရိွခဲ့သနည္း။  
ခ။ သင့္အသုိင္းအဝုိင္းႏွင့္ပက္သက္၍ မည္သည့္အသစ္ေသာအရာမ်ားကုိ သင္ယူခဲ့ရသနည္း။  
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ဂ။ ၎ကုိမည္သူႏွင့္ေဝငွမည္နည္း။  
ဃ။ သင္ခန္းစာတြင္ရွာေဖြေတြ႕ရိွခ်က္ႏွင့္ သင္ဘာလုပ္မည္နည္း။ 

(၁) ဘယ္အခ်ိန္  
(၂) ဘာျဖစ္လာဖုိ႔ေမ်ာ္လင့္သနည္း။  
(၃) ျဖစ္ပ်က္လာခဲ့လွ်င္ သင္မည္သုိ႔သိလိမ့္မည္နည္း။  

A. ဃ။ အတူတကြဆုေတာင္းပါ။ 

 
ကုိးကားခ်က္မ်ား-
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ADDED VALUE PRODUCTS I – STARTER 
Role play / Story / Icebreaker 

 

 
 
 

 
 

 
 

သရုပ္ေဖာ္ကစားျခင္း- သူငယ္ခ်င္းႏွစ္ေယာက္စကားေျပာျခင္း 
လူ ၁    ေဟ့ ခန္႔- ဘာျပသာနာတက္ေနလုိ႔လဲ။ 
လူ ၂     အင္ …ငါ့မွာပန္းသီးေတြအမ်ားၾကီးပဲ ေရာင္းမထြက္ႏုိင္ေသးလုိ႔။ ေစ်းျပိဳင္ပန္းသီးသည္ေတြလဲအမ်ားၾကီးပဲ။   
လူ ၁    ေစ်းမွာေရာ ေရာင္းၾကည့္ေသးလား။ 
လူ ၂     ေရာင္းတယ္။ ေစ်းအရမ္းနဲတယ္။ ဒီလုိပုံစံနဲ႕ ငါ့မိသားစုကုိ ဘယ္လုိေကၽြးေမြးႏုိင္မလဲကြာ။   
လူ ၁    ငါလည္းမေျပာတက္ဘူး။ မင္းပန္းသီးဆက္မစုိက္ပဲေနရမယ္ထင္တယ္။ 
လူ ၂     ဒါေပမ့ဲ ငါ အေကာင္းဆုံးလုပ္တက္တာ အဲဒါပဲရိွတာ။ ဒီပန္းသီေတြအားလုံးနဲ႕ 

တစ္ခုခုလုပ္နုိင္ဖုိ႔ေမ်ာ္လင့္မိတယ္ကြာ။ 

သရုပ္ေဖာ္ကစားျခင္း- သူငယ္ခ်င္းႏွစ္ေယာက္စကားေျပာျခင္း 
လူ ၁    ေဟ့ ခန္႔- ဘာျပသာနာတက္ေနလုိ႔လဲ။ 
လူ ၂     အင္ …ငါ့မွာပန္းသီးေတြအမ်ားၾကီးပဲ ေရာင္းမထြက္ႏုိင္ေသးလုိ႔။ ေစ်းျပိဳင္ပန္းသီးသည္ေတြလဲအမ်ားၾကီးပဲ။   
လူ ၁    ေစ်းမွာေရာ ေရာင္းၾကည့္ေသးလား။ 
လူ ၂     ေရာင္းတယ္။ ေစ်းအရမ္းနဲတယ္။ ဒီလုိပုံစံနဲ႕ ငါ့မိသားစုကုိ ဘယ္လုိေကၽြးေမြးႏုိင္မလဲကြာ။   
လူ ၁    ငါလည္းမေျပာတက္ဘူး။ မင္းပန္းသီးဆက္မစုိက္ပဲေနရမယ္ထင္တယ္။ 
လူ ၂     ဒါေပမ့ဲ ငါ အေကာင္းဆုံးလုပ္တက္တာ အဲဒါပဲရိွတာ။ ဒီပန္းသီေတြအားလုံးနဲ႕ 

တစ္ခုခုလုပ္နုိင္ဖုိ႔ေမ်ာ္လင့္မိတယ္ကြာ။ 
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ADDED VALUE PRODUCTS I – HANDOUT  
တန္ဖိုးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ား (၁)- မွတ္စု 

Steps To Getting An Added Value Product To Market Strips 
တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ားေစ်းကြက္သုိ႔ေရာက္ရိွေရး စာရြက္ေခ်ာင္းမ်ား 

 
လမ္းညႊန္ခ်က္မ်ား- သင္ခန္းစာမတုိင္မီ၊ ၃-၄ စုံေလာက္ စာရြက္ထုတ္၊ ျဖတ္ထားၿပီး ေရာထားပါ။  
 

အလားအလာရိွဝယ္သူမ်ားေရြးထုတ္ျခင္း 

ဝယ္သူလုိအပ္ခ်က္မ်ားကုိဆုံးျဖတ္ျခင္း 

ရႏုိင္ေသာအရင္းအျမစ္မ်ားခ်င့္တြက္ျခင္း  
(လုပ္အား၊ အခ်ိန္၊ ေငြေၾကးမ်ား) 

သင့္ရပ္ရြာရဲ႕အားနည္းခ်က္၊ 
အားသာခ်က္မ်ားကုိ ခ်င့္တြက္ျခင္း 

သင့္ရပ္ရြာရဲ႕ထူးျခားမႈကုိ သုံးသပ္ျခင္း 

ေမ်ာ္လင့္ထားေသာေစ်းကြက္ရဲ႕ 
လိုအပ္ခ်က္မ်ားကုိ ျဖည့္ဆည္းေပးႏုိင္မည့္ 

ထုတ္ကုန္တစ္ခုကုိ စဥ္းစားျခင္း  
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ကုန္ၾကမ္းရရႏုိင္ေခ်ကုိ တြက္ခ်က္ျခင္း  
( အရည္အတြက္၊ ရာသီ၊ 
ကုန္က်စရိတ္မ်ား)  

ဝယ္သူလုိအပ္မႈမ်ားကုိစဥ္းစားေပးသည့္ 
ထုတ္ကုန္တစ္ခု ျပင္ဆင္ျခင္း 

 

ထုတ္ကုန္ႏွင့္ ထုပ္ပုိးမႈကုိ သုံးသပ္ဖုိ႔ 
ဝယ္သူမ်ားအားေတာင္းဆုိျခင္း  

ထုန္ကုန္ႏွင့္ ထုပ္ပုိးမႈကုိ ျပင္ဆင္ျခင္း 

ထုတ္ကုန္အတြက္ နာမည္ႏွင့္ 
ထုတ္ပုိးမႈလုပ္ေဆာင္ျခင္း  

ကုန္ၾကမ္းေရာင္းသူမ်ားရွာၿပီး၊ 
ကုန္ၾကမ္းပစၥည္းမ်ားမွာယူျခင္းႏွင့္ 

ထုတ္ပုိးျခင္း  
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လုပ္ငန္းအဆင့္ျဖစ္စဥ္မ်ားဆုံးျဖတ္ျခင္း 

ထုတ္ကုန္ႏွင့္ထုတ္ပုိးမႈ သတ္မွတ္ခ်က္မ်ား 
ဆုံးျဖတ္ျခင္း  

စီမံထုတ္လုပ္ေရးစက္ပစၥည္း 
စမ္းသပ္ျခင္းနွင့္ျမွင့္တင္ျခင္း  

စီမံထုတ္လုပ္ေရးေနရာအေနအထား 
ဆုံးျဖတ္ျခင္း  

စက္ပစၥည္းစမ္းသပ္၊တပ္ဆင္ျခင္း  

ေရာင္းခ်မည့္ထုတ္ကုန္ပမာဏ 
ထုတ္လုပ္ျခင္း 

အႏၱာရာယ္ကင္းရွင္းမႈ၊ 
ထုတ္ကုန္၏သန္႔ရွင္းမႈႏွင့္ ရုပ္ထြက္ကုိ 
သုံးသပ္ျခင္း- အရည္အေသြးအာမခံ  



9 
 

 

ကာလေပါက္ေစ်းျဖင့္ေနာက္ဆုံးထုပ္ပုိးမႈ
ကုိ ေရြးခ်ယ္ထားေသာေစ်းကြက္မ်ားတြင္ 

ျဖန္႔ျဖဴးျခင္း 

ေစ်းကြက္တံု႔ျပန္မႈကုိ သုံးသပ္ျခင္း  

လိုအပ္လွ်င္ စီမံထုတ္လုပ္ပုံ၊ ထုတ္ကုန္၊ 
ထုပ္ပုိးမႈႏွင့္ ေစ်းကြက္ရွာေဖြျခင္းကုိ 

ျပန္လည္ျပင္ဆင္ျခင္း  
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ADDED VALUE PRODUCTS I – HANDOUT  
တန္ဖိုးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ား (၁)- မွတ္စု 

Steps To Getting An Added Value Product To Market Strips 
တန္ဖုိးျဖည့္ထုတ္ကုန္မ်ားေစ်းကြက္သုိ႔ေရာက္ရိွေရး စာရြက္ေခ်ာင္းမ်ား 

 
 

၁) အလားအလာရိွဝယ္သူမ်ားေရြးထုတ္ျခင္း 
 
၂) ဝယ္သူလုိအပ္ခ်က္မ်ားကုိဆုံးျဖတ္ျခင္း 
 
၃) ရႏုိင္ေသာအရင္းအျမစ္မ်ားခ်င့္တြက္ျခင္း (လုပ္အား၊ အခ်ိန္၊ ေငြေၾကးမ်ား) 
 
၄)သင့္ရပ္ရြာရဲ႕အားနည္းခ်က္၊ အားသာခ်က္မ်ားကုိ ခ်င့္တြက္ျခင္း 
 
၅) သင့္ရပ္ရြာရဲ႕ထူးျခားမႈကုိ သုံးသပ္ျခင္း 
 
၆) ေမ်ာ္လင့္ထားေသာေစ်းကြက္ရဲ႕ လိုအပ္ခ်က္မ်ားကုိ ျဖည့္ဆည္းေပးႏုိင္မည့္ ထုတ္ကုန္တစ္ခုကုိ   
     စဥ္းစားျခင္း  
 
၇) ကုန္ၾကမ္းရရႏုိင္ေခ်ကုိ တြက္ခ်က္ျခင္း(အရည္အတြက္၊ ရာသီ၊ ကုန္က်စရိတ္မ်ား)  
 
၈) ဝယ္သူလုိအပ္မႈမ်ားကုိစဥ္းစားေပးသည့္ ထုတ္ကုန္တစ္ခု ျပင္ဆင္ျခင္း 
 
၉) ထုတ္ကုန္ႏွင့္ ထုပ္ပုိးမႈကုိ သုံးသပ္ဖုိ႔ ဝယ္သူမ်ားအားေတာင္းဆုိျခင္း  
 
၁၀) ထုန္ကုန္ႏွင့္ ထုပ္ပုိးမႈကုိ ျပင္ဆင္ျခင္း 
 
၁၁) ထုတ္ကုန္အတြက္ နာမည္ႏွင့္ ထုတ္ပုိးမႈလုပ္ေဆာင္ျခင္း  
 
၁၂) ကုန္ၾကမ္းေရာင္းသူမ်ားရွာၿပီး၊ ကုန္ၾကမ္းပစၥည္းမ်ားမွာယူျခင္းႏွင့္ ထုတ္ပုိးျခင္း  
 
၁၃) လုပ္ငန္းအဆင့္ျဖစ္စဥ္မ်ားဆုံးျဖတ္ျခင္း 
 
၁၄) ထုတ္ကုန္ႏွင့္ထုတ္ပုိးမႈ သတ္မွတ္ခ်က္မ်ား ဆုံးျဖတ္ျခင္း  
 
 
၁၅) စီမံထုတ္လုပ္ေရးစက္ပစၥည္း စမ္းသပ္ျခင္းနွင့္ျမွင့္တင္ျခင္း  
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၁၆) စီမံထုတ္လုပ္ေရးေနရာအေနအထား ဆုံးျဖတ္ျခင္း  
 
၁၇) စက္ပစၥည္းစမ္းသပ္၊တပ္ဆင္ျခင္း  
 
၁၈) ေရာင္းခ်မည့္ထုတ္ကုန္ပမာဏ ထုတ္လုပ္ျခင္း 
 
၁၉) အႏၱာရာယ္ကင္းရွင္းမႈ၊ ထုတ္ကုန္၏သန္႔ရွင္းမႈႏွင့္ ရုပ္ထြက္ကုိ သုံးသပ္ျခင္း-    
      အရည္အေသြးအာမခံ  
 
၂၀) ကာလေပါက္ေစ်းျဖင့္ေနာက္ဆုံးထုပ္ပုိးမႈကုိ ေရြးခ်ယ္ထားေသာေစ်းကြက္မ်ားတြင္ ျဖန္႔ျဖဴးျခင္း 
 
၂၁) ေစ်းကြက္တံု႔ျပန္မႈကုိ သုံးသပ္ျခင္း  
 
၂၂) လိုအပ္လွ်င္ စီမံထုတ္လုပ္ပုံ၊ ထုတ္ကုန္၊ ထုပ္ပုိးမႈႏွင့္ ေစ်းကြက္ရွာေဖြျခင္းကုိ      
       ျပန္လည္ျပင္ဆင္ျခင္း 

 


